“NEM TUDO SAO STARTUPS"”
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E sabido que a economia estd a migrar para plataformas digitais onde a oferta e a procura de bens e
servigos se encontram online. A procura com sucesso de formulas para essa migragao, especificas para o
comércio de cada bem ou servico, fez entrar em jogo novas empresas com uma dimensdo global e

chamou a atengdo das industrias tradicionais para o valor dessas formulas.

Foérmulas que mais ndo sdo do que a concretizagdo de ideias. Para que estas ideias surjam nédo é preciso
mais que o conhecimento dos principios da economia digital e do sector do comércio em que se pretende
aplica-las. Para alguém vender roupa, por exemplo, deixa ser preciso ser um industrial do sector, deixa de
ser preciso investir numa operacao tradicional de distribuicdo. Basta uma boa ideia de como o fazer online.

Mas a ideia tem de ser boa, ou seja, tem de funcionar quando aplicada. Pode ndo ser economicamente
viavel lancar para o mercado todas as ideias para determinar se funcionam ou ndo. No entanto, o
fendémeno das startups nasceu assim nos Estados Unidos, onde as pessoas parecem naturalmente mais
inclinadas para correr riscos e aceitar o veredicto do mercado.

Mas ndo foram sé os que tiveram ideias que entraram no jogo das startups. Entraram os que acharam
que se poderia ganhar dinheiro com o comércio destas boas ideias investindo naquelas com maior
probabilidade de sucesso. Aparecem os fundos de capital de risco em startups que investem em
incubadoras, cujo sucesso depende da capacidade de selecionar apenas os melhores projetos. Sdo pecas
fundamentais pois fornecem as condicdes fisicas e financeiras para que o sucesso de uma startup dependa
apenas com uma condicdo: a de que o projeto tenha por base um bom conceito, capaz de atrair mercado
para si. Se esta condicdo esté satisfeita o "ecossistema” deve ser capaz de Ihe proporcionar os meios para

que se possa lancar e viver segundo as regras do mercado.

Em dias de Web Summit, é impossivel ndo nos sentimos atraidos para uma realidade onde s&o as ideias
gue geram os negdcios e em que o financiamento depende da qualidade dessas mesmas ideias. Mas ndo
nos enganemos, as regras do jogo ndo mudaram: continua a ser o mercado a decidir quem sobrevive na
economia digital e a determinar a eficiéncia de todas as estruturas que fazem o "ecossistema” que gira a
volta dos produtores de ideias. Temos assistido, sobretudo na Europa e mais na Europa do Sul, ao
surgimento de politicas publicas (que se me perdoe a redundancia, mas é forca de tanto ouvir a expressao)

de incentivo a criacdo de startups. Portugal ndo é excecao. E verdade...



