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PORTUGAL PROSPERO

A multinacional alema Siemens
€ um investidor centendrio em
Portugal onde esta desde 1905
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Investimento Ha um grande desconhecimento dos investidores estrangeiros
em rela¢ao a realidade e fatores de atracao de Portugal, alertam os especialistas

“Vender” Portugal 1a fora

iemens, Autoeuropa

e Continental Mabor.

Nomes que sio sin6-

nimo de investimento

alemdo estruturante,

estivel e de elevado

valor em Portugal.

Exemplos que o pais

necessita de replic:

Contudo, tem estado fo 2

investimento externo das empr

germénicas, conclui um estudo da

consultora Roland Berger, realizado

em 2013 para a Cimara de Comércio
e Indastria Luso-Alema.

Qual o problema? Apenas 8% das

empresas germanicas cons

e Atractiveness
Y (antiga
Young), em 2013, apenas 22%
dos 200 lideres empresariais ouvidos
planeavam estabelecer ou expandir
operagoes em Portugal no horizon-
te de um ano. Mas, quando foram

com operagdes no pais (metade da
amostra), 95% indicaram pretender
manter a sua atividade num horizonte
de 10 anos. Um valor muito acima da
média da europeia (84%).

Quem esté no pais valoriza mais

“A percegiio sobre a atratividade de

Portug:
investimento, conclui o estudo da Ro-
land Berger. Apesar da crise econémi
ca, cerca de metade das empresas que
jd tém negocios no pais pensava m
ter 0 seu nivel de investimento ¢ mais
30% consideravam mesmo aumen
td-lo em 2014-2015. Uma dicotomia
0 se restringe as firmas alemas

Portugal é melhor
por parte de quem ji tem atividades
1o nosso pais”, conelui a EY. Até por

que “hd um grande desconhecimento
de muitos investidore Ngeiros
que ainda ndo estio cd, sobre a reali

torino, sécio fundador da sociedade
de advogados Macedo Vitorino & As-

sociados. Uma constatagdo que levou
asociedade
case for inves

andlise de relatdrios internacionais.
“Em muitos indicadores estamos me-
Ihor do que a média europeia ¢ do que
concorrentes diretos pela captagio
de investimento, como
la Europa de L
enta Anténio Vitorino, frisando que
“temos de ir p: xterior vender
Portugal”. Para Luis Florindo, dire-
torda EY, a AICEC “tem de continuar
a nos contactos diretos com
potenciais investidores” e as missbes
de governantes ao exterior “devem
privilegiar os contactos com empre-
sarios”. E “0s empresdrios nao po
dem esperar por iniciativas publicas
A atragio de investimento tem de
passar por eles, numa légica de atra
¢io de capital para as proprias em
presas”, defende Antdnio Vitorino
Semelhangas de lingua ¢ cultura
com economias emergentes, diver-

sidade e qualidade da mdo de obra,
estabilidade do ambiente de negdcios
e capacidade de investigagdo e de
inovagdo foram os fatores de atra-
tividade lusa mais apontados pelos
lideres empresariais inquiridos pela
EY. Jaime Esteves, sécio da cons

PwC, aponta outros pontos for-
Excelentes infraestruturas, uma
mio de obra flexivel e com muitas
competéncias e oferecemos tudo isso
a um custo muitc vel”
teristicas que apontam para oportu-
nidades na captagao de proje
servicos qualificados e de inv
¢do & desenvolvimento, ji que
salarios médios dos trabalhadore
qualificados sao inferiores
europeia”, nota o estudo da E

Salarios nao sdo problema

Portugal deve continuar a d
ver a educagdo e as qualificagdes,
aconselham os lideres empresariais
ouvidos pela EY sobre como pode o
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pais melhorar a st
tem de reduzir 7
ma do IRC pode dar, aqui, resposta.
Mas, “é preciso mostrar resultados
rapidamente”, alerta Luis Florindo.
Apoiar as industria
logia e a inov:
centivos para o investimento direto
estrangeiro e facilitar o acesso ao
crédito sio 0s Outros pontos mais re-
feridos. Ja a redugdo dos custos com
amio de obra, que esteve no centro
das preocupagoes da troika,
no tema para os investidore
consideram que estd adequado a
produtividade dos trabalhadores”,
nota Luis Florindo. steves
remata com dois conselhos a0s g0
vernantes: apostar na estabilidade
e previsibilidade das politicas puibli-

a os licenciamentos, Obs
ubados,
10 de

o grande impacto na atr
considera.
SONIA M. LOURENGO
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